""Se deu bom, é LeitBom'': marca transforma o proprio nome em campanha
e estreia sua maior acao de comunicacao
Filmes inspirados no cotidiano mostram que a qualidade dos produtos est& por tras dos
momentos que d&o certo

Goiania, 09 de setembro de 2026 — Depois de mais de seis décadas de historia,
LeitBom apresenta sua primeira grande campanha de

comunicacdo. Criada pela AlmapBBDO, a iniciativa tem como ponto de partida um dos
maiores ativos da marca: o proprio nome. A partir dele nasce o conceito **Se deu bom,
é LeitBom™, que traduz, em uma linguagem leve e bem-humorada, a qualidade e a
confianga construidas ao longo de geracdes, fortalecendo

a sua presenga entre 0s consumidores.

Adquirida pelo Grupo Piracanjuba em 2014, LeitBom ampliou sua presenca

em importantes mercados brasileiros e consolidou um portfélio com mais de 15
produtos, entre eles leite UHT, leite em po, creme de leite, leite condensado,

queijo ralado e o achocolatado ChocoBom. Reconhecida pela qualidade e pelo sabor, a
marca acompanha diferentes momentos da rotina, do café da manha as receitas
preparadas em familia, oferecendo praticidade e a confianca de quem busca produtos
que entregam resultados consistentes.

A comunicacdo sera veiculada em televisdo, radio, redes sociais e midia exterior
(OOH), com foco nas principais regides de atuacdo da marca: Goias, Distrito Federal,
Maranhéo, Tocantins e Piaui.

A ideia criativa parte de um insight simples: a palavra "bom™" sempre esteve presente na
identidade de LeitBom. A expressédo popular "deu bom™, amplamente utilizada no
cotidiano, ganha um novo significado ao se tornar uma assinatura proprietaria da marca.
O resultado é uma mensagem espontanea, contemporanea e de facil memorizacao,
capaz de associar a LeitBom a situacfes que terminam bem.

"Esta € a primeira campanha de LeitBom e representa um marco para nés. Queriamos
construir uma comunicagdo que respeitasse a confianca conquistada ao longo de
décadas e, a0 mesmo tempo, dialogasse com uma nova geracdo de consumidores.
Encontramos essa conexdo em algo que sempre esteve conosco: 0 proprio nome
LeitBom. A partir dele nasceu uma ideia simples, e capaz de acompanhar a marca em
diferentes categorias e ocasifes de consumo”, afirma Lisiane Campos, diretora de
Marketing do Grupo Piracanjuba.

A estreia acontece com historias inspiradas em situa¢fes comuns da vida em familia. No
primeiro filme, Luquinhas decide preparar o café da manha para os pais. Apesar da
bagunca na cozinha, o resultado surpreende e conquista toda a familia. A narrativa
brinca com a expectativa do publico: o que parecia ndo dar certo termina bem gracas a
escolha dos produtos LeitBom, reforcando de forma natural a assinatura **Se deu bom,
é LeitBom".

A proposta foi concebida para ir alem dessa estreia. A assinatura podera ser desdobrada
em diferentes categorias, receitas e ocasides de consumo, ampliando as possibilidades
criativas da comunicacdo e fortalecendo, ao longo do tempo, a associacdo de LeitBom
com momentos que déo certo.



Assista ao primeiro filme aqui.

Sobre LeitBom

O Grupo Piracanjuba vem construindo uma trajetoria de sucesso desde 1955, e LeitBom
ingressou nessa caminhada em 2014, somando forca, tradicdo e sabor. A marca de
lacteos, que nasceu em 1964, em Morrinhos (GO), passou a integrar o portfélio do
grupo com um compromisso claro: oferecer qualidade acessivel, aliada ao cuidado em
cada detalhe. Hoje, com mais de 15 produtos no mercado, LeitBom esté& presente no dia
a dia de milhares de familias brasileiras, conquistando o paladar de quem valoriza bons
precos e faz questdo de produtos de qualidade. Porque quando € muito bom, fica— na
rotina, na receita e no coragéo.
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