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Piracanjuba Zquad ganha destaque nas prateleiras com edi¢do colecionavel inspirada em One Piece: A Série,
sucesso da Netflix

Alta procura entre o publico jovem é impulsionada por embalagens temdticas que reforcam a conexdo com o
universo da cultura pop, com o diferencial de 10g de proteina por por¢do

Goiania, 29 de abril de 2026 — Apds o lancamento da edicao especial inspirada em One Piece: A Série, sucesso
mundial da Netflix, as bebidas proteicas Piracanjuba Zquad ganham destaque nas prateleiras e registram alta
procura entre o publico jovem, impulsionada pelas embalagens colecionaveis que trazem os
principais personagens da produgao.

Distribuidos entre os trés sabores da linha: BerryBeat (morango), Chocoloud (chocolate com aveld)
e VitaHit (vitamina de frutas), os personagens reforcam a proposta de colegdo e incentivam a experimentagdo.
No BerryBeat, aparecem Chopper e Nami; no Chocoloud, Luffy e Usopp; e no VitaHit, Zoro e Sanji, criando
uma conexdo direta entre produto e universo da série.

A estratégia amplia o engajamento com o publico adolescente ao transformar o produto em um item que vai
além do consumo, conectando nutri¢dao, entretenimento e comportamento.

A iniciativa aproxima o universo de aventuras, amizades e supera¢do retratado na produgdo ao
posicionamento de Zquad, bebida desenvolvida especialmente para adolescentes entre 10 e 15 anos. Com
embalagens temdticas e proposta colecionavel, a Piracanjuba amplia o didlogo com as novas gerac¢oes e
fortalece sua presencga em territdrios relevantes para esse publico.

Langado como a primeira bebida proteica voltada ao publico teen no Brasil, Piracanjuba Zquad reldne 10g de
proteina por embalagem de 250ml. A formulac¢do foi desenvolvida com orientagdo de profissionais de salude
para atender as necessidades nutricionais da faixa etaria, oferecendo equilibrio entre nutricdo e sabor.

Fonte de fibras e calcio, zero lactose e sem gliten, o produto utiliza aglicar na medida adequada para fornecer
energia a rotina intensa dos adolescentes e ndo contém sucralose. A proposta é entregar funcionalidade sem
associagdo ao universo de suplementos adultos.

Mais nutritivo que um achocolatado tradicional, Zquad foi pensado para acompanhar diferentes momentos do
dia — do café da manha ao intervalo da escola, do pré ao pdés-treino — contribuindo para saciedade,
recupera¢do muscular e apoio ao desenvolvimento fisico em uma fase marcada por intenso crescimento.

Experiéncia e engajamento

A edicdo especial inspirada em One Piece: A Série amplia a experiéncia de consumo ao incorporar elementos
colecionaveis que estimulam a interacdo com a marca. A presenca dos personagens nas embalagens fortalece
o vinculo com o publico jovem e contribui para aumentar a atratividade no ponto de venda.

“Zquad nasceu para conversar com essa geracdao de forma auténtica. As embalagens colecionaveis ampliam
essa conexao ao transformar o produto em algo que vai além do consumo, aproximando a marca dos universos
gue fazem parte do dia a dia dos adolescentes”, afirma Lisiane Campos, diretora de Marketing do Grupo
Piracanjuba.

Com a iniciativa, a companhia avanga em sua estratégia de diversificacdo e consolida Zquad como uma
proposta que integra nutricdo, entretenimento e comportamento, acompanhando o ritmo e a linguagem da

nova geragao.
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Fundada em 1955, no interior de Goids, a Piracanjuba nasceu com o propdsito de cuidar das familias brasileiras
por meio da alimentacdo, levando mais sabor, qualidade e confianca para o dia a dia. Ao longo de 70 anos de
histdria, a empresa evoluiu de um Unico produto, a manteiga, para um portfélio com mais de 140 itens,
presentes em diferentes momentos de consumo e fases da vida.

De acordo com o Ranking Brand Footprint 2025, da Kantar, a Piracanjuba é a 72 marca mais escolhida pelos
lares brasileiros, reconhecimento que reflete sua forte conexdao emocional com os consumidores e sua
presencga constante em mais de 90% dos lares brasileiros alcangando as mesas de milhdes de pessoas.

Com uma trajetéria marcada por inovagao, proximidade e atencdo as transformacées do comportamento de
consumo, a marca estrutura seu portfélio em submarcas como ProForce, Pirakids, Excellence, Otimo, Health &
Nutrition, Zquad, Selecdo e Zero Lactose, desenvolvidas para atender diferentes estilos de vida, necessidades
nutricionais e ocasides de consumo. E da Piracanjuba, por exemplo, o primeiro leite UHT com tampa de rosca
do mercado; o primeiro leite UHT zero lactose; o primeiro leite A2 em caixinha, entre outros grandes marcos.

Mais do que oferecer alimentos, a Piracanjuba entrega experiéncias que combinam sabor, cuidado e bem-
estar, reafirmando diariamente seu compromisso com quem acredita que viver bem comega a mesa.
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