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Tirolez transforma a cultura regional dos Queijos Coalho e Reino em
uma jornada de descoberta no universo dos queijos

Campanhas Queijo Reino e Queijo Coalho valorizam tradicbes regionais, novas
rotinas de consumo e estratégias de conversao no varejo

Sao Paulo, julho de 2026 — A Tirolez, marca brasileira N°1 em queijos do Brasil,
apresenta dois movimentos complementares para reforgar sua presenca na rotina dos
consumidores: uma acdo dedicada ao Queijo Reino, conectada a forga cultural do Sao Joao
no Nordeste, e outra voltada ao Queijo Coalho, criada para ampliar o papel do produto
para além do churrasco. As iniciativas, assinadas pela SoWhat, partem de uma mesma
leitura estratégica: o queijo € uma categoria ligada as regionalidades, aos rituais de mesa
e as formas de convivéncia que atravessam o pais.

Da mesa junina ao petisco preparado na air fryer, a categoria redne sabores, saberes e
praticas culturais que mudam conforme o territorio, a ocasido e o habito de cada publico.

No caso do Queijo Reino, a marca foi destaque no S3do Jodo 2026 com uma acao integrada
que posiciona o produto como protagonista de uma das celebragdes mais importantes do
Nordeste. Com o conceito “Tradicdo que deixa o reino em festa”, o trabalho inclui filme
manifesto em cordel realizado com IA generativa para producgdo de cenarios, personagens
e figurinos, alinhado a estratégia de transformacgdo digital da marca, que busca
acompanhar a evolucao do mercado e fortalecer sua presenca em um ambiente cada vez
mais competitivo. A campanha contou com presenca em TV, digital, radio, aeroportos e
pontos de venda, além de uma identidade visual que foge do cliché junino ao combinar
referéncias culturais nordestinas com uma estética contemporanea. A virada estratégica
é clara: se antes a marca falava sobre a regido, agora passa a falar com ela.

Ja para o Queijo Coalho, a Tirolez apresenta a campanha “Momentos para Compartilhar”,
uma iniciativa criada para deslocar o produto de um territério associado principalmente ao
churrasco e aproxima-lo de novas situacbes da rotina. A comunicacgdo leva o coalho para
encontros em casa, noites de jogos, torcida diante da TV, jantares improvisados e
programas a dois, reforcando sua versatilidade em diferentes ocasides do dia a dia do
brasileiro. Entre os destaques esta o Coalho Bites, versdo em cubos pensada para preparo
rapido na air fryer, que conecta o produto a ldgica de snack, praticidade e conveniéncia.

Os dois movimentos também reforcam a atuacdo da marca no trade marketing,
aproximando narrativa e conversdo. Para o Queijo Reino, a presenca em mercados,
aeroportos e canais regionais fortalece a lembranca em um periodo de alta relevancia
cultural e comercial para a categoria. Ja na estratégia voltada ao Queijo Coalho, materiais
de PDV, acdes promocionais, geolocalizacdo e incentivo a experimentacdo ajudam a
transformar novas ocasidoes de uso em oportunidades concretas no varejo. Em ambos os
casos, a estratégia conecta repertério cultural, visibilidade e decisdo de compra.

“Na Tirolez, acreditamos que cada queijo tem uma histdria diferente na vida das pessoas.
Por isso, buscamos construir comunicagbes que resgatem essas particularidades e facam
sentido para quem consome nossos produtos. Com o Queijo Reino, reforgamos uma
tradicdo que ja faz parte da cultura nordestina. Ja com o Queijo Coalho, mostramos novas
possibilidades de consumo para um produto que pode estar presente em muitos outros



momentos. Nosso objetivo é estar cada vez mais préximo do consumidor, valorizando seus
habitos e acompanhando as transformacdes do dia a dia”, afirma Maria Flavia Calid,
Gerente de Categoria da Tirolez.

“Quando olhamos para a cultura de consumo no Brasil, percebemos que as marcas mais
relevantes sdo aquelas que conseguem reconhecer os habitos que ja existem na vida das
pessoas. O queijo é um 6timo exemplo disso: ele atravessa regides, celebragoes, rotinas
e novas formas de convivéncia. Nosso trabalho parte dessa escuta cultural para
transformar tendéncias e comportamentos em narrativas capazes de gerar conexdo,
presenca e resultado”, afirma Guilherme Silva, diretor de criacdao da SoWhat.

Com as campanhas Queijo Reino e Queijo Coalho, a Tirolez reforca sua presenca na mesa
do consumidor, conectando tradicdo e conveniéncia, regionalidade e varejo, memoria
afetiva e novos habitos. E um movimento que amplia a conversa sobre a categoria e
fortalece a participagdao dos queijos em diferentes jornadas de escolha, preparo e
compartilhamento.

Sobre a Tirolez

A Tirolez é a marca brasileira N°1 em queijos do Brasil e referéncia nacional em qualidade
e inovacgdo. Fundada em 1980, a empresa construiu sua trajetoéria combinando a arte e o
cuidado da producdo queijeira com investimentos constantes em tecnologia, pesquisa e
desenvolvimento, lancando ao mercado inovacdes que acompanham as novas rotinas e
habitos de consumo.

A Tirolez garante exceléncia do campo a mesa, com rigorosos padroes de qualidade,
levando o melhor queijo ao consumidor e aos operadores de food service.



